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“En la moda no hay reglas” toma las calles de Polanco a través de Fashion Fest de Liverpool
· En esta edición otoño-invierno de la campaña “En la moda no hay reglas”, Liverpool busca redefinir la moda a través del “estilo”, el cual es único y personal, lo que permite a las personas inyectar su identidad, personalidad y emociones. Una verdadera forma de expresión en su día a día. 

Ciudad de México, 12 de septiembre de 2024 – Liverpool, la empresa líder en comercio unificado y en tiendas departamentales en México, presenta su edición #43 de Fashion Fest para la temporada otoño-invierno 2024 de la campaña “En la moda no hay reglas”. La experiencia ha sido el epicentro de la moda en el país por más de 20 años consecutivos, y en esta ocasión redefine la moda a través del estilo de cada persona, una expresión única y personal que trasciende las tendencias y los estereotipos. 
En esta edición, la creatividad y la inspiración se fusionan para crear estilos únicos, con el propósito de convertirse en una experiencia que celebra la individualidad y la creatividad en el mundo de la moda, porque si bien la moda es temporal, el estilo siempre perdura. 
A través de “En la moda no hay reglas”, Liverpool invita a las personas a no tomarse la moda tan literal, y sí a ser creativos y crear su propio estilo, donde puedan plasmar su identidad y emociones, para convertirse en una verdadera expresión de su personalidad en el día a día. 
“En cada edición del Fashion Fest, no solo invertimos nuestro esfuerzo, sino también nuestro corazón. Esta vez la edición #43, tiene un sabor especial, pues decidimos impregnarla con nuestro estilo único, tomando las calles de Polanco para democratizar la moda y reafirmar que 'En la moda no hay reglas'”, comentó Ignacio Aguiriano, director de Marca y Relaciones Públicas de Liverpool. 
La experiencia comenzó en punto de las 12:30 p.m. en Liverpool Polanco, donde más de 100 modelos llegaron en un camión de entrega de Liverpool para después desfilar frente a la tienda, y llevar la moda a las personas a través del ambiente urbano.
Al finalizar la pasarela, los asistentes fueron invitados a la Plaza Fashion Fest, donde la fuente de la tienda fue ambientada con agua entintada en color rosa y puestos ambulantes para crear una escena color rosa como marco para la moda de Liverpool. 
Entre los asistentes se encontraban las embajadoras de la campaña, Consuelo Duval y Natalia Téllez, así como diversos influencers como Israel Capetillo, Sahit Sosa, Fer Rosas, Valeria Aguilar, Georgia Piña, Carlos Carbajal, Curvy Zelma, entre muchos más.
Las tendencias para esta próxima temporada otoño-invierno 2024 incluyen tres propuestas clave: 
Herencia, mezcla de estilos preppy y boho western, destacando prendas como vestidos bohemios, estampados florales y blusas con olanes para mujer, mientras que para hombre se presentan chaquetas bomber y pantalones cargo. 
Caos, refleja una actitud de protesta con prendas de colores como negro, rojo lava y metálicos, con detalles de transparencias, animal print y piezas futuristas.
Fragilidad ofrece una combinación de delicadeza y fuerza, con elementos como tejidos románticos, prendas metálicas y accesorios sofisticados que reflejan lujo y serenidad.
[bookmark: _Int_Ag8UhAwq]Para conocer todas las propuestas de Liverpool “En la moda no hay reglas”, visita la app de Liverpool Pocket, nuestro sitio web: https://www.elpuertodeliverpool.mx, nuestras redes sociales @liverpool_mexico, o cualquiera de los almacenes de todo el país, donde además podrás encontrar un sinfín de servicios como: tratamientos de belleza, facilidades de crédito y experiencias sin igual.

Sobre El Puerto de Liverpool
El Puerto de Liverpool es una empresa mexicana omnicanal, líder en tiendas departamentales y comercio electrónico. Tiene presencia en toda la República Mexicana a través de 155 almacenes Liverpool y Liverpool Express, así como 188 tiendas Suburbi además de 118 boutiques especializadas, a los que incorpora también 28 centros comerciales en 30 estados del país. Durante más de 176 años ha ofrecido la mayor cantidad de productos y servicios integrados de calidad; desde lo último en moda para toda la familia hasta asesoría en decoración de interiores, incluyendo alimentos y bebidas, hogar, tecnología y mucho más. Además, cuenta con el mejor programa en mesa de regalos. Liverpool es una de las mejores empresas para trabajar en México y emplea a más de 81,000 colaboradores en toda la República Mexicana. Su compromiso es operar con la mayor eficiencia, crecimiento, innovación, prestigio, servicio, rentabilidad y adaptación a mercados específicos, generando un alto sentido de responsabilidad sobre nuestro entorno.
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